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CZAS NA
SOME DOLADOWANIE

Kolejny Raport SoMe Booster w Waszych rekach!

Jak powstaje? Na podstawie ,SoMe Boosterow” - naszych kwartalnych spotkan w Neon Shake,
podczas ktorych omawiamy trendy i nowosci w swiecie social media. Pod lupe bierzemy tez
komunikacje na profilach naszych klientow, analizujemy wyniki i patrzymy w przyszosg,
szukajgc najciekawszych okazji do wdrozen nowych rozwigzan.

Tym razem koncentrujemy sie na zmianach w social mediach, ktore miaty miejsce w pierwszej
potowie 2024 roku. Nie zabraknie rowniez predykcji na kolejne miesiagce. Raport jest dostepny
w dwoch wersjach: premium dla naszych klientow oraz kompaktowej dla wszystkich, ktorzy
potrzebuja solidnej dawki social mediowych newsow. Poprzedni Raport cieszyt sie bardzo
duzym zainteresowaniem. Mamy nadzieje, ze ten rowniez okaze sie przydatny!

---------

TOMEK NAPIERALA
Partner // Business & Creative Director

Na kolejnych stronach znajdziecie wypowiedzi osob z naszego zespotu, ktdre dzielg sie swoimi
spostrzezeniami na temat najwazniejszych trendow i nowosci w swiecie social media.

STARTUJEMY!
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AUTENTYCZNOSC
B JESTKLUCZOWA
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Autentycznosc staje sie pewnym standardem w swiecie social mediow. Uzytkownicy, zmeczeni
perfekcyjnymi i wyrezyserowanymi tresciami, pragna prawdziwych, surowych i szczerych
przekazow. Influencerzy pokazujacy autentyczne historie, zdobywajg serca i zaufanie swoich
odbiorcow. TikTok i Instagram ewoluujg w kierunku bardziej swobodnych, improwizowanych
video, promujgc np. spontaniczne filmy przypominajace rozmowy na FaceTime. Tworcy stawiajq
na intymne tresci, ktore sprawiajg, ze widzowie czujg sie, jakby rozmawiali z bliskim przyjacielem.

User-Generated Content (UGC) rowniez odgrywa kluczowag role w tym trendzie. Tresci tworzone
przez samych uzytkownikow, postrzegane sg, jako bardziej wiarygodne. Konsumenci chetnigj
angazuja sie w naturalne, nieprzektamane tresci, wiec warto wdrozyc¢ je do strategii
marketingowych. Autentycznosc nie tylko zwieksza zaangazowanie, ale takze buduje trwate
relacje miedzy markami i influencerami a ich publicznoscia.

Temat influencer marketingu omawiamy szerzej w dalszej czesci raportu.
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SHORT VIDEO
PRZEJELO SOMFE

Duzym i wcigz utrzymujacym sie trendem sa krotkie formy wideo. Zdobywajg coraz wieksza
popularnos¢ w Polsce. Krotki format wideo jest idealny dla wspotczesnych odbiorcow, ktorzy
preferujg szybkie, angazujace i tatwe do konsumpcji tresci. Kazdego dnia w Polsce ogladanych
jest srednio 5 miliardéw krotkich filmow wideo, a uzytkownicy spedzajg na ich ogladaniu srednio
43 minuty dziennie. Najpopularniejsze formaty krotkich filmow wideo obejmuja filmy
humorystyczne, edukacyjne i muzyczne. Coraz wiecej marek decyduje sie na wykorzystanie
krotkiego wideo do promowania swoich produktow i ustug. Najpopularniejsze platformy do
ogladaniaitworzenia tych filméw to YouTube Shorts, TikTok i Instagram Reels, gdzie filmy
zazwyczaj krecone sg w pionowym formacie. Gtodwnymi odbiorcami krotkich filmow sg osoby
mtode w wieku 18-34 lat. Warto dodac, ze kobiety stanowig 62% odbiorcow tych trescil.
Zdecydowanie warto inwestowac w ten format!

1 https://www.iab.org.pl/wp-content/uploads/2024/05/Short Social Video IAB Polska 052024 .pdf
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ROZWOJ
SZTUCZNE]J INTELIGENCJI

Al wcigz jest kluczowym trendem w social mediach. Narzedzia wykorzystujgce te technologie
rozwijajq sie btyskawicznym tempie | zmieniajg nhaszg prace. Sztuczna inteligencja juz

nie tylko pomaga w tworzeniu tresci na kanaty spotecznosciowe, ale wspiera tez w optymalizacji
ptatnych kampanii. Dzieki Al marki moga precyzyjnie trafia¢ do swojej grupy docelowej,
zwiekszajagc zaangazowanie i konwersje. Al rowniez pozwala na analize i optymalizacje
kampanii w czasie rzeczywistym, identyfikujac najlepiej dziatajgce elementy.

Najpopularniejsze platformy spotecznosciowe, takie jak Facebook, Instagram, X czy Pinterest
wprowadzajg zaawansowane narzedzia Al do swoich systemow. W dalszej czesci raportu
omowimy, co oferujg poszczegodlne platformy oraz jakie korzysci dajg uzytkownikom.
Przyjrzymy sie rowniez programom, ktore wspierajg nas w codziennej pracy.

RAPORT BY NEON SHAKE | BIG TRENDS
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CO NOWEGO NA

PLATFORM
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MARTA JAROSZ
Social Media Manager

RAPORT BY NEON SHAKE | META

TROCHF,

DANYCH

Meta, wczesniej znana jako Facebook Inc., jest wiascicielem kilku popularnych aplikacji
| platform, ktére na state zagoscity w codziennym zyciu miliondw uzytkownikow

na catym swiecie. WSrod najwazniejszych z nich znajdziemy Instagram, Facebook,
WhatsApp oraz najnowszg platforme Threads.

Facebook przoduje w polskim rankingu najpopularniejszych serwisow, osiggajac
85,4% zasiegu wsrod polskich uzytkownikow Internetu. Uzytkownicy spedzajg na nim
blisko 51 minut dziennie. Instagram rowniez utrzymuje mocng pozycje z zasiegiem
wynoszacym 50,85%. Wedtug najnowszych danych z Sensor Tower, Instagram byt
najczescie] pobierang aplikacjg w pierwszym kwartale 2024 roku?

2 https://gemius.com/documents/51/RAPORT SOCIAL MEDIA 2024.pdf
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SZCZEGOLOWE TARGETOWANIE
ZMIANYWMETA

15 lipca 2024 roku Meta usuneta mozliwosc¢ korzystania z wykluczen szczegotowego
targetowania. Oznacza to, ze w nowych zestawach reklam nie bedzie juz mozna wykluczac¢
okreslonych grup odbiorcow. Meta przeprowadzita testy, ktore wykazaty, ze brak wykluczen
moze obnizyc¢ sredni koszt konwersjiaz 0 22,6%.

Dla obecnych kampanii nic sie nie zmienia az do 31 stycznia 2025 roku. Po tym terminie
reklamy wykorzystujgce wykluczenia szczegotowego targetowania przestang byc
wyswietlane. Reklamodawcy wcigz bedg mogli wykorzystywag alternatywne sposoby
ograniczenia grona odbiorcow reklam.

,,,,,,,

Z naszej strony, zachecamy do testowania réznych rozwigzan. Regularne korzystanie
z roznych funkgji, pozwoli nam sprawdzi¢ co naprawde dziata wsrod danej grupy docelowe;.
Wiecej 0 zmianach przeczytacie na stronie Mety.

CZYTAJ WIECEJ

RAPORT BY NEON SHAKE | META
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KANALY NADAWCZE
DOSTEPNE DLA KONT FIRMOWYCH

W czerwcu 2024 roku Meta udostepnita opcje tworzenia kanatow nadawczych na Facebooku

| Messengerze dla wszystkich profili majgcych ponad 10 tys. obserwujacych. Dotychczas, konta
firmowe nie miaty takie mozliwosci. To jednak nie wszystko — wprowadzono szereg nowych funkciji,
ktére moga okazac sie niezwykle pomocne dla tworcow.

e Umozliwione zostato synchronizowanie wiadomosci z kanatow nadawczych na Instagramie
z Facebookiem. Dzieki temu tworcy mogg zaoszczedzic czas i energie, eliminujgc koniecznosc
powtarzania tych samych dziatan na réznych platformach.

e Dodatkowo, tworcy moga teraz publikowac posty na Facebooku, udostepniajac je najpierw cztonkom
kanatu przed udostepnieniem ich szerszemu gronu obserwujacych. To doskonaty sposob na zebranie
cennych opinii od mniejszej grupy odbiorcow, zanim tresc trafi do wiekszej publicznosci.

e Kolejng nowoscig jest mozliwosc udostepniania tresci z kanatu nadawczego w relacjach
na Facebooku. Zarowno tworcy, jak | cztonkowie kanatu mogg dzieki temu sprawic, ze ich materiaty
dotra do jeszcze szerszej grupy odbiorcow, zwiekszajgc tym samym zaangazowanie i zasieg.

Nowe funkcje zdecydowanie przypadty nam do gustu. Pamietajmy, ze kanaty nadawcze zdecydowanie
wpisujg sie w obecne trendy. Oferujg bardziej osobisty i bezposredni sposob komunikacji z odbiorcami.
Zbliza to marke do uzytkownikow i tworzy wrazenie bardziej prywatnego dialogu.

10
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META PROMUJE INTEGRACJE Z GA4

DLA LEPSZYCH KONWERSJI

Meta apeluje do reklamodawcow, aby zintegrowali dane z Google Analytics 4 ze swoimi
kontami reklamowymi, obiecujgc przy tym imponujgcy 22% wzrost konwersiji.

Proces integracji polega na uzyciu parametrow UTM. Celem jest lepsze zrozumienie
efektywnosci kampanii reklamowych, zwtaszcza w kontekscie rosngcych ograniczen
dotyczacych prywatnosci uzytkownikdw i malejacej skutecznosci tradycyjnych metod
Sledzenia, takich jak pliki cookie.

My juz wykorzystujemy te mozliwosci. W ten sposdb mozemy zbadag, jak reklamy Meta
wptywajg na ruch na stronie i zachowania uzytkownikow. Polecamy!

RAPORT BY NEON SHAKE | META
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WROG BUDOWANIA SPOLECZNOSCI?

Chociaz wspominaliSmy o tym, ze pokolenie Z szybko traci skupienie i preferuje krotkie formy
wideo, to platformy spotecznosciowe probujg obrac inny kierunek.

TikTok, znany z krotkich, dynamicznych filmikow, wynagradza tworcow, ktdrzy publikujg
materiaty trwajgce powyzej minuty. Nowy program wynagradzajacy tworcow moze przyniesc im
nawet 20-krotnie wyzsze zyski niz dotychczas. To znaczaca zmiana, ktora ma na celu nie tylko
zwiekszenie jakosci tresci, ale takze zaangazowanie uzytkownikow na dtuzszy czas.

Instagram rowniez postanowit pojs¢ w slady TikToka, umozliwiajac publikacje 3-minutowych
rolek. Ta zmiana pozwala twércom na bardziej rozbudowane narracje i glebsze zaangazowanie
widzow. Dtuzsze formy wideo moga by¢ bardziej wartosciowe, oferujgc wiecej przestrzeni na
storytelling.

Obie platformy dostrzegaja, ze choc¢ krotkie formy wideo sg popularne, dtuzsze materiaty majg
potencjat do przyciggania bardziej zaangazowanej i lojalnej publicznosci. Dla marketerow
oznacza to wieksze mozliwosci tworzenia tresci, ktore moga nie tylko przyciggac uwage, ale
rowniez budowac gtebsze relacje z odbiorcami.

12
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NOWA FUNKCJA

<{ mishka_songs VYV -

MUZYKA NA INSTAGRAMIE

Posts Followers Following

Mishka @

Blogger and photographer
Hera for a annd tima hit necasionally here for.. . more

. Taste * Sabrina Carpenter

‘ Followed by jessjess1018, pyoung.21

and 2 others

Instagram wprowadzit nowg funkcje, ktora pozwala uzytkownikom dodac¢ wybrang piosenke
do swojego profilu. Chociaz opcja ta nawigzuje do funkcji znanej z MySpace, w ktorej
piosenki automatycznie odtwarzaty sie po wejsciu na profil, Instagram nie skopiowat je;
catkowicie. Piosenka nie bedzie odtwarzac sie automatycznie. Muzyka pozostanie na profilu
uzytkownika do momentu, w ktérym zostanie usunieta lub zmieniona na inng, co daje
mozliwosaé regularnej aktualizacji tego elementu profilu.

Dla marketerow ta funkcja otwiera nowe mozliwosci ciekawej prezentacji marki. Firmy moga
wykorzystac te opcje do wzmachiania tozsamosci marki poprzez dobor piosenek, ktore
rezonujg z ich wartosciami, misjg lub aktualnymi kampaniami marketingowymi. Dodanie
odpowiednio dobranej muzyki do profilu marki moze przyciagna¢ uwage uzytkownikow,
wzmocnic przekaz kampanii i stworzy¢ emocjonalne potgczenie z odbiorcami.

RAPORT BY NEON SHAKE | META
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INSTAGRAM WPROWADZA
DLUZSZE KARUZELE

Instagram rozszerza format karuzeli, umozliwiajgc uzytkownikom dodanie do 15 zdjec¢
lub grafik w jednym poscie, zamiast dotychczasowych 10. Dodatkowo, Instagram pracuje
nad funkcja, ktéra pozwoli uzytkownikom odpowiadac¢ na konkretne slajdy w karuzeli,

co utatwi bardziej precyzyjng komunikacje i interakcje z konkretnymi tresciami w poscie.

e Zmiescimy wiecej tresci w jednym poscie. Jest to szczegoblnie przydatne
w kampaniach marketingowych, ktore wymagaja pokazania wielu aspektow
produktu, ustugi czy wydarzenia.

e Mozliwosc¢ dodania wiekszej liczby slajdow pozwala nam na lepsze
rozdzielenie i uporzgdkowanie informaciji.

14
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Threads moze pochwali¢ sie imponujgca bazg ponad 175 milionow aktywnych uzytkownikow
miesiecznie. Platforma twierdzi, ze wiekszos¢ ludzi przychodzi do Threads po tekst, a nie obrazy,
zauwazajac, ze 63% wszystkich postow zawiera wytgcznie tresci pisane. Nie oznacza to jednak,
ze uzytkownicy rezygnujg z obrazow — jeden na cztery posty zawiera przynajmniej jeden element
wizualny.

Threads stato sie miejscem dynamicznej i zaangazowanej spotecznosci, ktora stworzyta juz ponad
50 milionéw tagow. Najpopularniejsze z nich, takie jak PhotographyThreads, BookThreads
| GymThreads. Tagi odzwierciedlajg roznorodne zainteresowania uzytkownikow.

W odpowiedzi na potrzeby spotecznosci, Threads wprowadzito szereg nowych funkgji, w tym trendy,

umozliwiajgce uzytkownikom szybkie sledzenie popularnych tematow i dyskusji. Jest to nieocenione
narzedzie szczegolnie dla marketerow chcacych byc na biezgco z nowosciami.

RAPORT BY NEON SHAKE | META
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ILOSC WYSWIETLEN
JEST JUZ WIDOCZNA

Od niedawna, na Threads mozemy sprawdzic ilos¢ wyswietlen danego watku.
Jak widac na przyktadzie, wpis zobaczyto ponad 940 tys. uzytkownikow.

Dzieki liczbie wyswietlen, tworcy moga ocenic, jak skuteczna jest ich strategia
publikacji i dostosowac tresci do oczekiwan odbiorcow. To takze ogromna
zaleta dla marketerdw, ktorzy moga lepiej dobierac influenceréw do kampanii

| tworzy¢ bardziej angazujace tresci. Threads planuje udostepnic te funkcje
takze w wersji przegladarkowej, co jeszcze bardziej zwiekszy jej uzytecznosc.

16
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POSTOWANIE TRESCI

INSTAGRAM @ WHATSAPP

Instagram umozliwi wkrotce cross-postowanie relacji na WhatsAppie, co pozwoli nam na
tatwe zwiekszenie zasiegu naszych tresci. Dzieki tej funkgji, uzytkownicy bedg mogli
dotrzec do szerszej grupy odbiorcow w dwoch popularnych aplikacjach jednoczesnie.

INSTAGRAM @ THREADS

Meta testuje rowniez opcje, ktora pozwoli uzytkownikom Instagrama na cross-postowanie
aktualizacji na Threads. Kiedy uzytkownicy udostepnig post z Instagrama na Threads, opis
posta stanie sie trescig watku. Hashtagi zostang przeksztatcone w zwykty tekst. Ta funkcja
umozliwi proste i efektywne dzielenie sie tresciami miedzy platformami, zwiekszajac zasieg
| zaangazowanie.

DLACZEGO CROSS-POSTOWANIE JEST SUPER?

Cross-postowanie tresci na wielu platformach przynosi liczne korzysci. Po pierwsze, zwieksza
zasieg, umozliwiajgc dotarcie do szerszej grupy odbiorcow. Po drugie, oszczedza czas -
jednorazowe stworzenie tresci pozwala na jej szybkie udostepnienie na réznych kanatach.
Dodatkowo, zapewnia spojnos¢ marki, utrzymujgc jednolity przekaz marketingowy na
wszystkich platformach.

17
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ARIA HYRCZYK
New Business Executive

RAPORT BY NEON SHAKE | LINKEDIN

LINKEDIN
PLATFORMA DLA EKSPERTOW

Wedtug raportu IAB uzytkownicy Linkedlna to gtdwnie osoby o wyzszym
wyksztatceniu, mieszkajace w wiekszych miastach. Uzytkownicy platformy
czesto poszukujg prac, informacji o potencjalnych pracodawcach czy tez newsow
branzowych. Platforma najlepiej dociera do uzytkownikdw w przedziale
wiekowym od 25 do 34 lat. Oferuje wyjatkowe mozliwosci dla dziatan
marketingowych skierowanych do ekspertow z réznych dziedzin.

Sprawdzi sie szczegolnie w branzy B2B3,

Struktura LinkedIna sprzyja nawigzywaniu relacji biznesowych, dzieleniu sie
wiedzg branzowg oraz budowaniu profesjonalnych sieci kontaktow. Jest on
idealnym medium do promowania ofert pracy, szkolen czy ustug skierowanych do
0sOb pragnacych rozwija¢ swoje umiejetnosci i kariere.

19
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EFEKTYWNIE]SZE KAMPANIE

NA LINKEDIN

LinkedIn wprowadzit nowa funkcje, ktéra pomaga tworzyc¢ jeszcze efektywniejsze kampanie na
platformie. UTM to parametry dodawane do konca URL, ktére pomagaja w sledzeniu zrodta ruchu
na stronie internetowej. Dzieki UTM mozna doktadnie monitorowac, skad pochodzi ruch na stronie
oraz ocenic skutecznosc¢ roznych kampanii marketingowych.

Jak wyjasnia LinkedlIn, marketerzy bedg mogli dodac¢ parametr UTM tylko raz na kampanie.
Platforma automatycznie wprowadzi nazwe konta i kampanii do docelowego URL-a, co pozwoli
natatwe sledzenie danych przez narzedzia analityczne.

Dynamiczne UTM-y, dostepne juz na wielu platformach i narzedziach zewnetrznych, zapewniajg My
proste Sledzenie zrodta klikniec, ale ich integracja z LinkedlIn to wazny krok naprzod. Co wiecej,

LinkedIn umozliwi korzystanie zarowno z parametrow statycznych, jak i dynamicznych, co rozszerza MACIFK DZIEDZIC
mozliwosci monitorowania danych. ‘ '

Senior Digital Strategist

Nowa funkcja nie wykorzystuje plikdw cookie ani adresow IP, co pozwala na zachowanie zgodnosci
z polityka prywatnosci. To wazne usprawnienie dla kampanii LinkedIn, ktore oferuje wiecej
Sposobow na doktadne mierzenie wynikow kampanii.

RAPORT BY NEON SHAKE | LINKEDIN
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SHORT WIDEO

WKRACZA NA LINKEDIN

LinkedIn wdraza nowy, dedykowany kanat wideo, ktory wyswietla tresci w petnoekranowym
formacie, na wzor TikToka. Firma potwierdzita, ze jest na etapie testow. Jak zauwaza LinkedIn,
wideo staje sie coraz bardziej popularne wsrod uzytkownikéw, a nowa funkcjonalnosé ma utatwic
odkrywanie interesujacych tresci w serwisie.

Dotkniecie karty wideo przeniesie uzytkownikdw do petnoekranowego kanatu, w ktorym bedg
mogli przegladac kraétkie filmy. Podobnie jak na innych platformach uzytkownicy moga polubic,
skomentowac i udostepni¢ materiaty, a takze zapoznac sie z petnym opisem posta dzieki opcji
,Zobacz wiecej”.

Nie mozemy doczekac sie premiery!

RAPORT BY NEON SHAKE | LINKEDIN
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LINKEDIN TESTUJE
PREMIUM COMPANY PAGES

LinkedIn rozpoczat testowanie nowej subskrypcji ,Premium Company Page” skierowanej do
matych i Srednich firm. Ustuga, ktorej koszt moze wynosi¢ do 99 USD miesiecznie, oferuje
zaawansowane funkcje, takie jak narzedzie Al do pisania tresci, narzedzia do zwiekszania liczby
obserwujgcych i mozliwos¢ monitorowania osob odwiedzajgcych strone. Nowa oferta ma pomaoc
firmom w budowaniu wizerunku i przycigganiu klientow, co wpisuje sie w szerszg strategie
LinkedIn na dywersyfikacje i poprawe doswiadczen uzytkownikow. Zapowiada sie ciekawie!
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TIKTOK

NAJSZYBCIE] ROZWIJAJACA SIE PLATFORMA

i
ZOSIA WIKTOROWICZ n
Social Media Manager Wil

RAPORTBY NEON SHAKE | TIKTOK

TikTok, najszybciej rozwijajgca sie platforma spotecznosciowa na swiecie, wyprzedza konkurencje nie tylko
pod wzgledem przyrostu nowych uzytkownikow, ale takze dynamikg rozbudowy narzedzi biznesowych
dedykowanych tworcom i markom. W Polsce, z TikToka korzysta juz prawie 14 milionodw osob, a dane
pokazuja, ze liczba ta systematycznie rosnie rok do roku.

Wedtug raportu IAB, TikTok jest idealnym miejscem do dotarcia do mtodych osdb ponizej 24 roku zycia,
oferujgc szeroka skale, precyzyjne dopasowanie oraz dtugi czas spedzony na platformie. TikTok,

w przeciwienstwie do Instagrama, wspiera rozpowszechnianie tresci przez wszystkich tworcow, niezaleznie
od tego, czy jest to influencer czy marka. Czyni go to uniwersalnym narzedziem do organicznego dotarcia
do odbiorcow, zwtaszcza tych ponizej 18 roku zycia, do ktdrych czesto trudno dotrzec.

Pod wzgledem Sredniego dziennego czasu korzystania, TikTok wyrdznia sie na tle innych platform.
Uzytkownicy spedzajg na TikToku Srednio 1 godzine i 27 minut dziennie, a wsrod mtodszych grup
wiekowych, czas ten jest jeszcze dtuzszy — 2 godziny | 8 minut dla osob w wieku 7-14 lat oraz 1 godzina
| 46 minut dla uzytkownikdw w wieku 15-24 lat#

Badanie przeprowadzone przez Material we wspotpracy z TikTok wykazato, ze 61% uzytkownikow TikTok
odkrywa nowe markii produkty na platformie, co jest 1,5 razy wieksze niz w przypadku innych platform.
Podkresla to potencjat TikToka jako efektywnego narzedzia marketingowego, zdolnego do generowania
wysokiego zaangazowania i skutecznego dotarcia do mtodej, aktywnej grupy odbiorcow.

4
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TIKTOK

JAKO WYSZUKIWARKA

Z danych wynika, ze az 41% uzytkownikow traktuje TikToka jako narzedzie do wyszukiwania tresci®.
W odpowiedzi na te potrzebe, platforma wdraza nowe rozwigzanie, ktore sugeruje hasta zwigzane
Z obejrzanym materiatem.

Teraz uzytkownicy beda mogli zobaczy¢ rekomendacje haset nie tylko bezposrednio pod filmikiem,

ale takze w sekcji komentarzy. Dzieki temu, TikTok utatwi odkrywanie powigzanych tresci i tematow,
dostosowujac sugestie do zainteresowan uzytkownikow. To krok w strone jeszcze bardziej intuicyjnego
| spersonalizowanego doswiadczenia na platformie, ktore z pewnoscig wptynie na sposob, w jaki
uzytkownicy odkrywajg i angazujg sie w tresci.

S https://gemius.com/documents/51/RAPORT SOCIAL MEDIA 2024 .pdf

RAPORT BY NEON SHAKE | TIKTOK



https://neonshake.pl/

POSTY WSPOLTWORZONE

TIKTOK

Wspominalismy, ze |G inspiruje sie Tiktokiem, ale dziata to tez w drugg strone. Wkrotce na
TikToku pojawi sie nowa opcja, ktora pozwoli na oznaczanie wspottworcow w postach, co
umozliwi powigzanie ich profili z detalami publikacji. Nowa funkcja wprowadzi kilka istotnych
zmian:

e Tworcy bedg mogli zapraszac¢ do wspotpracy maksymalnie pieciu innych uzytkownikow
w jednym poscie;

o Wspotpracownicy bedg musieli zatwierdzi¢ swoje uczestnictwo, bedzie rowniez opcja
odmowy;

e Uzytkownicy beda mieli rowniez mozliwos¢ usuniecia siebie z listy wspottworcow, jesl
zdecyduja, ze nie chca by¢ czescig posta;

o Posty, w ktorych oznaczono wspottworcow, beda widoczne zarowno na profilu twaoraey,
jak i na profilach oznaczonych, cho¢ edytowac post bedzie mogt tylko jego tworca;

e  Mozliwosc zapraszania wspottworcow bedzie dostepna maksymalnie cztery razy
W miesiacu.

Funkcja na pewno utatwi zarzadzanie wspolnymi projektami i moze zwiekszy¢ zaangazowanie
na platformie. Swietnie sprawdzi sie przy wspoétpracy marek z influencerami.

RAPORT BY NEON SHAKE NIIKTOK
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PORADNIK DLA FIRM

Experiment with TikTok-native narratives ‘

that make your brand and products shine.

TIKTOK

TikTok opublikowat nowy, 19-stronicowy poradnik marketingowy dedykowany branzy dobr konsumpcyjnych,
skierowany do matych i srednich firm. Zdecydowanie przyda sie markom, ktore planujg wzmocnic¢ swojg
obecnosc¢ na TikToku.

Podrecznik jest kompleksowym zrodtem wiedzy na temat strategii marketingowych na TikToku w 2024.

Tworey zawarli w dokumencie szereg statystyk, ktore ukazujg rosngca liczbe oraz zaangazowanie uzytkownikow.
Jednym z kluczowych elementow podrecznika jest szczegotowy opis dostepnych na TikToku narzedzi
reklamowych. Kazde z nich jest doktadnie omowione, z naciskiem na to, jak moze zostac¢ wykorzystane do
maksymalizacji efektow kampanii marketingowych.

Dodatkowo, podrecznik zawiera liczne wskazowki dotyczace tworzenia angazujacych tresci wideo. TikTok
podkresla znaczenie autentycznosci i innowacyjnosci, zachecajgc marki do eksperymentowania z roznymi
formami przekazu, ktére moga przyciagnac¢ uwage uzytkownikow i zwiekszy¢ interakcje z marka. Polecamy!

RAPORT TIKTOKA
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PINTEREST

RAPORT BY NEON SHAKE
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PINTEREST

Pinterest jest jednym z wiodacych serwisow spotecznosciowych, szczegolnie popularnym wsrod
mtodych kobiet do 34 roku zycia é. Platforma ta stuzy jako bogate zrodto inspiracji w roznych
dziedzinach zycia, od urody i kulinariow, po wystroj wnetrz i projekty DIY. Dzieki mozliwosci tworzenia
| udostepniania tablic tematycznych, uzytkowniczki moga gromadzic pomysty i w uporzadkowany
sposob szukac inspiracji. Pinterest umozliwia gromadzenie filmow, zdjec, plikdbw audio, GIF-6w
okreslanych mianem pinow, bez koniecznosci zapisywania ich na komputerze.

Platforma posiada ogromny potencjat sprzedazowy.

Dla uzytkownikow z pokolenia Z Pinterest stanowi przestrzen do samopoznania i wyrazania siebie.
Mtode osoby ksztattujg swojg tozsamosc¢ na wtasnych warunkach, bez zewnetrznych

naciskow. Napedza to wzrost liczby tablic tworzonych przez uzytkownikdw z pokolenia Z

W porownaniu do zesztego roku.

6 https://gemius.com/documents/51/RAPORT_SOCIAL MEDIA 2024.pdf
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Stuknij, aby skopiowac link

https://pin.it/7mbUz5Bqd Kopiuj

Skopiuj link do tablicy i dotgcz go do relacji na
Instagramie jako naklejke

Podziel si¢ opowiescig

ISHAKE | PINTEREST

NOWA FUNKCJA UDOSTEPNIANIA TABLIC
PINTEREST

Pinterest wprowadzit nowa funkcje — juz teraz uzytkownicy majg mozliwos¢ udostepnienia swoich
tablic na innych platformach spotecznosciowych. W dodatku moga zaprezentowac je w formie
atrakcyjnej animacii.

Po wybraniu tablicy, ktérg chcemy udostepnic, klikamy ikone ,Udostepnij” w prawym gornym rogul.
Mozemy pobrac¢ wygenerowany filmik lub udostepnicé go na wybranej platformie. Co wazne, bedzie on
posiadac znacznik ,Curated on Pinterest” co moze negatywnie wptywac na dystrybucje

w niektorych formatach, takich jak Reels. Animacja jest bardziej skierowana na Stories.

Pinterest wierzy, ze funkcja ta umozliwi uzytkownikom pokolenia Z dzielenie sie swoimi inspiracjami

na szerszg skale, pomagajgc im rozwijac¢ swojg kanaty. Serwis, odwiedzany miesiecznie przez ponad
500 milionow 0s06Db, liczy na to, ze nowa opcja przyciggnie i zaangazuje wiecej mtodych uzytkownikow.
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TRENDY NA PINTERESCIE

Pinterest opublikowat raport podkreslajacy kluczowe zainteresowania pokolenia Z.
Oto piec¢ gtownych rad dla marketerow, ktére mozna znalez¢ w raporcie:

1. Gen Z stale poszukuje nowych trendow. Aktualizuj kampanie zgodnie z najnowszymi
zainteresowaniami, korzystajgc z Pinterest Trends.

2. Optymalizuj opisy pod katem trendow wyszukiwania z Pinterest Trends.

3. Pinterest twierdzi, ze ludzie 7 razy chetniej kupuja produkt, ktory wczesniej zapisali na Pinterescie.
Uwzgledniaj CTA, by utatwi¢ zakupy.

4. Tworz tresci zwigzane z wydarzeniami kulturalnymi, takimi jak premiery filmowe czy festiwale.

5. Pamietaj, ze wiele zakupow dla Gen Z jest dokonywanych przez rodzicow i starszych cztonkdw rodziny.

RAPORT PINTERESTA

RAPORT BY NEON SHAKE | PINTEREST
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ANIA MITRANKA
Senior Copywriter

RAPORT BY NEON SHAKE | X
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X jest popularng platforma wsrod wielu politykdow, dziennikarzy i influencerow. Warto zaznaczygc,
ze jest to jeden z niewielu serwisow spotecznosciowych, w ktérym przewage pod wzgledem
ilosciowym stanowig mezczyzni (57%)".

Platforma posiada 250 miliondw aktywnych uzytkownikéw dziennie. Zmaga sie jednak z ich
stopniowa utratg i spadkiem przychodow z reklam. Sytuacja napedza duze zmiany w serwisie,
juz teraz Elon Musk zapowiedziat wprowadzenie nowego interfejsu aplikacji.
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POLUBIENIA NA X
SA JUZ PRYWATNE

Platforma X wprowadzita w ostatnim czasie zmianeg, ktora z pewnoscig wptynie na sposob interakcji uzytkownikow
z tresciami. Od niedawna wszystkie polubienia w aplikacji sq prywatne, co oznacza, ze tylko uzytkownik bedzie
widziat wpisy, ktore polubit.

Jak wyjasnia inzynier X, Haofei Wang, publiczne polubienia czesto prowadzg do nieodpowiednich zachowan
| powstrzymujg uzytkownikow przed lajkowaniem tresci, ktére moga byc postrzegane jako kontrowersyjne.
Prywatne polubienia dajg wiekszg swobode w interakcji z odwazniejszymi tresciami, bez obaw o negatywng
reakcje lub utrate reputagcji.

Z naszego punktu widzenia, ta zmiana przynosi ogromne korzysci. Uzytkownicy bedg teraz bardziej sktonni
lajkowac roznorodne tresci, co zwiekszy 0g0olng interakcje w aplikacji. Dzieki bardziej szczerym i odwaznym
polubieniom, marketerzy zyskajg precyzyjniejsze informacje o zainteresowaniach uzytkownikoéw. To umozliwi
doktadniejsze personalizowanie tresci, co w rezultacie zwiekszy efektywnos¢ kampanii marketingowych.

RAPORT BY NEON SHAKE | X
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XWPROWADZA

USPRAWNIONA KONFIGURACJE REKLAM

X wprowadzit uproszczony proces konfiguracji reklam, ktory utatwia tworzenie kampanii
dzieki narzedziom opartym na sztucznej inteligencji. Nowy interfejs pozwala na szybkie
ustawienie kampanii poprzez wybor zdarzenia konwersji, budzetu i podstawowych danych
demograficznych. Platforma wyjasnia: ,,Dzieki uproszczonemu interfejsowi wystarczy wybrac
zdarzenie konwersji (takie jak ,zakup”), ustawi¢ dzienny budzet reklamowy i wprowadzic
pozadane dane demograficzne dotyczace pftci, wieku i lokalizacji. To wszystko. Nowy proces
umozliwia tworzenie i uruchamianie skutecznych kampanii w ciggu zaledwie kilku minut”.

Al automatycznie optymalizuje targetowanie, co prowadzi do srednich wzrostow
wspotczynnika klikalnosci 0 10% i konwersji 0 16%.

Zostata dodana rowniez nowa funkcja szacowania kosztow, ktora zapewnia prognozowany
zakres CPM dla kampanii sprzedazowych.
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ELON MUSKPOTWIERDZA

X BEDZIE MIAL.O NOWY INTERFE]S

X zapowiedziat duzg aktualizacje interfejsu uzytkownika. Usuniete zostang przyciski
odpowiedzi, polubienia i ponowne udostepnienia z gtdbwnego widoku postow. Dostep do tych
funkcji ukaze sie uzytkownikowi, po dotknieciu i przytrzymaniu postu.

Elon Musk, ttumaczy ze zmiana ma na celu ,0czyszczenie” kanatu i optymalne wykorzystanie
przestrzeni. Obawia sie, ze moze to wptynac¢ na zaangazowanie uzytkownikow. W przesztosci

podobne zmiany, jak usuniecie przycisku retweet, prowadzity do spadku aktywnosci. Jak
bedzie tym razem? JesteSmy ciekawi!

RAPORT BY NEON SHAKE | X
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X USUWA
REKLAMY DLA PREMIUM PLUS

X wprowadzit zmiany dla subskrybentow Premium+, usuwajac reklamy z aplikaciji.

Choc uzytkownicy beda cieszyc¢ sie platforma bez reklam, X zastrzega, ze okazjonalnie moga
nadal widzie¢ sponsorowane tresci spoza standardowej puli reklamowej. Dla marketerow
oznacza to zmniejszenie liczby osob do ktorych moga kierowac¢ kampanie. Warto rozwazy¢
nowe sposoby dotarcia do tej grupy uzytkownikow, np. wspotprace z tworcami.
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NOWE NARZEDZIE ANALITYCZNE
DLA ZWERYFIKOWANYCH KON

X wprowadzit aktualizacje swoich narzedzi analitycznych dla zweryfikowanych organizagcii.
Nowa funkcja obejmuje analize stow kluczowych oraz szybkosé, z jakg pojawiajg sie
wzmianki. Dzieki temu marketerzy moga lepiej monitorowac zmiany i optymalizowac czas
publikacji tresci. Narzedzia te, wczesniej dostepne tylko w drozszych aplikacjach
analitycznych, moga znaczgaco pomaoc organizacjom w planowaniu dziatan na platformie.
Dostep do tych funkcji wymaga jednak kosztownej subskrypciji, co sprawia, ze jest to opcja
skierowana gtownie do firm z wiekszymi budzetami, ktore intensywnie korzystajg z platformy
X w swoich strategiach marketingowych. Koszt subskrypcji to 200 USD miesiecznie za
podstawowy dostep i 1000 USD miesiecznie za petny.

RAPORT BY NEON SHAKE | X



https://neonshake.pl/

RAPORT BY NEON SHAKE

YOUTUBE

39


https://neonshake.pl/

NOWE WYMAGANIA
PROGRAMU PARTNERSKIEGO

Program partnerski YouTube (YPP) daje twércom dostep do wiekszej liczby zasobow i funkgji zarabiania oraz
profesjonalnej pomocy ze strony platformy. Umozliwia tez dzielenie sie przychodami z reklam wyswietlanych
w tresciach tworcow.

YouTube ogtosit zmiany w wymaganiach dotyczacych przystgpienia do YPP, utatwiajgc dotaczenie do programu
poprzez obnizenie kryteriow dotyczacych liczby subskrybentdw i czasu ogladania. Zmiany obejmujg nowy
poziom uczestnictwa, ktory nie obejmuje przychodow z reklam, ale umozliwia zarabianie pieniedzy dzieki
funkcjom finansowania przez fanow.

Nowe wymagania:

e 500 subskrybentéw (wczesniej 1000);

e Trzy publikacje w ciggu ostatnich 90 dni;

e 3000 godzin ogladania publicznego w ciggu poprzednich 12 miesiecy (wczesniej 4000).

Na chwile obecng, nowe kryteria kwalifikacji obowigzujga w Stanach Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii, Kanadzie,

na Tajwanie oraz w Korei Potudniowej. A co z Polska? Istnieje duza szansa, ze wkrotce nowe zasady zostang
wprowadzone takze u nas!

RAPORT BY NEON SHAKE | YOUTUBE



https://neonshake.pl/

YOUTUBE TESTUJE
NOWE REKLAMY NA TRANSMISJACH LIVE

YouTube wprowadza nowy format reklamowy w transmisjach na zywo, testujac reklamy Picture-in-Picture (PiP).
Niewielkie ekrany reklam pojawig sie na gorze trwajgcych transmisji, co pozwoli twoércom zarabiac

bez koniecznosci przerywania streamu. Celem formatu jest zwiekszenie przychodow tworcow przy
jednoczesnym minimalizowaniu zaktocen dla widzow.

Choc reklamy PiP byty juz stosowane na YouTube, teraz po raz pierwszy beda testowane podczas transmisiji

na zywo. Testy tego rozwigzania rozpoczng sie w nadchodzgcych miesigcach na wybranych urzadzeniach.
Wstepne wyniki pokazuja, ze tworcy korzystajgcy z automatycznych reklam PiP odnotowali sSrednio ponad 20%
wzrost przychodow z reklam na godzine, co sugeruje, ze nowy format moze byc rownie skuteczny

w przypadku transmisji na zywo.

RAPORT BY NEON SHAKE | YOUTUBE
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INFLUENCERZY
WEACZ ICH DO SWOJEJ STRATECII!

Badanie EY Future Consumer Index podkresla rosnace znaczenie influenceréw
w procesie zakupowym. Az 61% konsumentow przyznato, ze dokonato zakupu
na podstawie rekomendacji lub promoc;ji od tworcow internetowych. Co wiecej, 74%
badanych uznaje tresci influencerow za wiarygodne, co zwieksza ich wptyw na decyzje
zakupowes

Szczegolnie istotne jest rosngce zainteresowanie mikroinfluenceramii niszowymi
ekspertami, ktorzy zyskujg na znaczeniu w porownaniu do celebrytow. Konsumenci
coraz czesciej szukajg autentycznych i wartosciowych tresci, a tylko 25% obserwuje
influencerow gtownie ze wzgledu na ich stawe. Wiekszos¢ z nich preferuje tresci,
ktore sg wartosciowe lub zabawne.

Z doswiadczenia wiemy, ze warto inwestowacé w influencer marketing. Wspotpraca
z tworcami, ktorzy maja bliskie i autentyczne relacje ze swojg spotecznoscia, pozwala

markom skuteczniej budowac¢ zaufanie odbiorcow i zwiekszac¢ konwersije.

8 https://www.ey.com/pl_pl/news/2024/07 /ey-future-consumer-index-2024-influencerzy

RAPORT BY NEON SHAKE | INFLUENCER MARKETING -



https://www.ey.com/pl_pl/news/2024/07/ey-future-consumer-index-2024-influencerzy
https://neonshake.pl/

RAPORT BY NEON SHAKE | INFLUENCER MARKETING 4

ENGAGEMENT RATE INFLUENCERA
SPRAWDZTO

Najnowszy raport Social Media Benchmarks od Rival IQ analizuje srednie wskazniki zaangazowania
w roznych branzach na gtéwnych platformach spotecznosciowych. Z raportu wynika, ze zaangazowanie
uzytkownikow na social mediach stopniowo spada®,

Nalezy zatem dostosowac strategie marketingowe do zmieniajgcych sie trenddw i zachowan uzytkownikow.
Warto zwrocié uwage na ich zaangazowanie rowniez przy wyborze influenceréw do kampanii.

Przy okazji wybierania tworcow do dziatan marketingowych korzystamy z narzedzia indaHash, ktore oprocz
wskaznikow zaangazowania na danym profilu dostarcza nam garsc¢ innych przydatnych informacii.

Jesli natomiast nie potrzebujesz wielu danych, a chcesz sprawnie sprawdzi¢ zaangazowanie publicznosci
wybranego influencera, polecamy skorzystac¢ z narzedzia, takiego jak Kalkulator Instagram ER. Narzedzie
oblicza catkowitg liczbe polubien i komentarzy z 18 ostatnich postow, dzieli je przez 18 (aby uzyskac¢ Srednig
na post), nastepnie dzieli przez biezaca liczbe obserwujgcych konta i mnozy przez 100%. Kalkulator
pozwala ocenic rzeczywiste zaangazowanie, ktore influencer jest w stanie wygenerowac, co czesto jest
kluczowe dla skutecznosci kampanii.

9 https://www.rivalig.com/resources/download-social-media-industry-benchmark-report-2024/

PRZETESTUJ KALKULATOR
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CHAT GPT

To narzedzie, ktore kazdy w branzy zna. Jednak nie wszyscy wiedzg, ze mozna stworzyc jego
wersje dostosowang do swoich potrzeb. Taki spersonalizowany ChatGPT bedzie obstugiwat
nas na podstawie instrukeji, ktore wczesniej do niego wgralismy. GPT's moga nie tylko
zachowywac sie w okreslony przez nas sposob, ale tez korzysta¢ z dowolnej dodatkowej
wiedzy, ktorg wgramy. Ciekawym zastosowaniem jest wgranie do niego dotychczasowych
postow na social media marki. Chat zbada Tone of Voice marki, dzieki czemu jego propozycje
beda bardziej dostosowane do naszych oczekiwan i bedg wymagac mniejszej korekty.
Sprawdzone, polecamy!

OPUSCLIP

Krotkie wideo to teraz must have, natomiast jego montaz czesto jest czasochtonny...

| tu z pomoca przychodzi Opus Clip — narzedzie, ktore wytapuje kluczowe momenty dtuzszego
wideo, samodzielnie generuje opisy i chwytliwe nagtéwki. Platforma wykorzystuje system
punktowy, ktory ocenia potencjat danego filmu, sugerujac, ktore fragmenty majq najwieksza
szanse na sukces. Ponadto, mamy mozliwosc¢ dostosowania wygenerowanych filmow,

np. ciecia w odpowiednich momentach. Polecamy!

RAPORT BY NEON SHAKE | AlW AKCJI - CO NOWEGO?
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GENEROWANIE GRAFIK

CANVA ZINTEGROWANA ZCHATEM GPT

Integracja ta umozliwia uzytkownikom chatu generowanie grafik, takich jak logo, banery

| ulotki, bezposrednio Canvie, jak i chacie GPT. Wtyczka umozliwia uzytkownikom tworzenie
wizualizacji na podstawie opisow w jezyku naturalnym, jednak nie pozwala na bezposrednig edycje
na platformie OpenAl. Aby edytowac projekt wygenerowany przez ChatGPT, nalezy

go zaimportowac do platformy Canva i skorzystac z dostepnych tam narzedzi do edyciji.

Po zainstalowaniu wtyczki do Canvy uzytkownicy moga tatwo tworzy¢ projekty, opisujgc swoje
potrzeby w prostych zdaniach. Na przyktad, uzytkownik moze powiedziec: , Stworz plakat promujgcy
mojg nowg kawiarnie”. ChatGPT wygeneruje kilka propozycji plakatu, sposrod ktorych uzytkownik
moze wybrac te, ktora najbardziej mu odpowiada. Narzedzie bedzie idealne dla mniejszych biznesow,
z ograniczonym budzetem, ktorzy sami zajmujg sie projektowaniem grafik na potrzeby marketingu.

KATALIST Al

Katalist Al to narzedzie, zaprojektowane w celu usprawnienia procesu tworzenia storyboardow.
Swietnie sprawdzi sie dla kazdego content creatora. Platforma przeksztatca scenariusze

W szczegotowe scenorysy przy minimalnym naktadzie pracy. Automatyzuje wizualizacje postaci, scen
| dziatan, umozliwiajgc uzytkownikom szybkie i efektywne tworzenie profesjonalnych grafik.

Do wyboru mamy rozne formaty, a wiec moze nam pomaoc na przyktad w zaprezentowaniu wizji reelsa.

RAPORT BY NEON SHAKE | AlW AKCJI - CO NOWEGO?
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Meta dalej inwestuje w Al. Udoskonala i wprowadza nowe narzedzia, ktére majg na celu utatwienie
szybkiego tworzenia bardziej efektywnych kampanii reklamowych:

e Generowanie Obrazow: Funkcja dziata juz od dtuzszego czasu, natomiast teraz ma radzic¢ sobie
jeszcze lepiej. Pozwala tworzy¢é alternatywne wersje grafik, na podstawie oryginalnych materiatow
marketingowych. Potrafi¢ np. zmienic tto czy stylistyke pierwotnego obrazu.

e Generowanie tekstow: Zaktualizowana funkcja Al pozwala tworzyc¢ tresci do reklam Meta Ads.
Wpisujemy naszg propozycje nagtdowka, a nastepnie prompt. System w oparciu o formaty, ktore
dziatajg dla innych marek proponuje nam alternatywng wersje.

Dodatkowo Meta zapowiedziata, ze testuje rowniez funkcje, ktora miataby generowac tresci
odzwierciedlajgce gtos i ton marki. System wytapywatby kluczowe elementy, ktore wptywaty na
sprzedaz w poprzednich kampaniach na profilu, a nastepnie implementowatby je do tych nowych.
W istocie Meta pracuje nad tym, aby jej system byt bardziej spersonalizowany do danego profilu.
Platforma zaznacza rowniez, ze narzedzia te wkrotce zostang oparte o najnowszy model jezykowy
Llama 3, co dodatkowo zwiekszy ich efektywnos¢. Zapowiada sie dobrze.

48


https://neonshake.pl/

ﬂsa o : o4 QAA

& Browseideas

Create an Al version of yourself

Engage more fans with an Al that sounds like you, based
on your contant and information

Try It )
— (714:53 o s 949%\

& CreateanAl

Create a custom Al

r bulld a custom Al from scratch m
4

Select an Idea to get started «

Make a personality, game, productivity tool er anything you
can come up with

@ See what's possible
Select an idea for inspiration or describe an Al yourself.

Q Choose your audience
Chat privately or make an Al public for anyone to
discover.

Create with respect

By making an Al public, you acknowledge you've read
the Al st

Get Started

RAPORT BY NEON SHAKE | AlW AKCJI - CO NOWEGO?

CHATBOTY Al
NA INSTAGRAMIE

Meta oglosita testy Al Studio na Instagramie. Narzedzie umozliwia twércom tworzenie chatbotow
do komunikacji z odbiorcami. Model ten zostat udostepniony uzytkownikom w USA | opiera sie

na Llama 3.1, najwiekszym dotychczas modelu Al Meta. Chatboty, pozwolg influencerom na
prowadzenie rozmow z obserwujgcymi w ich imieniu.

Al Studio pozwoli tworcom tworzyc¢ chatboty Al, ktore bedga dostosowane do ich opublikowanych
tresci na Instagramie. Przy trenowaniu bota, mozemy mu zasugerowac tematy, ktorych nalezy
unikac czy linki, ktorymi chcemy sie dzieli¢. Funkcja jest w fazie beta, a Meta planuje jej szybkie
doskonalenie na podstawie opinii uzytkownikow i tworcow. Diugofalowym celem jest umozliwienie
kazdemu tworcy zaprojektowania spersonalizowanego Al, ktore bedzie odpowiadato na pytania
zgodnie z ich osobowoscig 1 stylem komunikaciji.

W przysztosci Meta planuje udostepnic te narzedzia takze firmom, co moze zmieni¢ sposob
interaktywnej komunikacji marek z klientami. Mark Zuckerberg podkresla, ze Meta bedzie
kontynuowac rozwoj Al w roznych aspektach platformy, aby ulepszy¢ komunikacje i dzielenie sie
tresciami na Instagramie.
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PINTEREST

ROZSZERZONE NARZEDZIA REKLAMOWE Al

Pinterest nie zostaje w tyle i rowniez wprowadza narzedzia Al dla reklamodawcow.

Automatyzowane kampanie ,,Performance+”:

Pinterest testuje nowe, zautomatyzowane kampanie reklamowe oparte na sztucznej inteligencji, zwane
,Performance+”. Umozliwiajg one optymalizacje wszystkich elementow promowanych pindw. Testy alfa
wykazaty 10% poprawy kosztu pozyskania (CPA) oraz CPC, a takze 50% redukcji czasu potrzebnego
na tworzenie kampanii.

Generowanie niestandardowego tta za pomoca sztucznej inteligencii:
Funkcja pozwala na personalizacje zdje¢ produktdéw na podstawie preferowanych styléw i trendéw
uzytkownikow. Mozemy na przyktad stworzy¢ nowe tta do produktow w roznych stylach.

Tworzenie kolazy promowanych pinow:

Aplikacja testuje rowniez integracje z aplikacjq ,,.Shuffles”, ktéra umozliwia tworzenie angazujgcych
kolazy z listami produktow. Wybrani reklamodawcy moga oznaczac produkty w swoich kolazach

| promowac je na platformie jako reklamy Showcase lub Collection.

RAPORT BY NEON SHAKE | AlW AKCJI - CO NOWEGO?
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" YOUTUBE ULEPSZA
TRANSMISJE LIVE DZIEKI Al

YouTube wprowadza ulepszenia do transmisji na zywo, rozszerzajac testy generowanych
przez Al podsumowan czatu. Funkcja ta, wczesniej dostepna tylko dla zwyktych filmow,
teraz pozwala widzom szybko zorientowac sie w kluczowych tematach dyskusiji, co
wspiera zaangazowanie uzytkownikdw w transmisje na zywo.

Dodatkowo YouTube wprowadza animowane podswietlenie przycisku ,,Dotgcz”.
Rozszerzono rowniez opcje interakcji z Super Chatami, umozliwiajgc widzom
odpowiadanie na nie i dodawanie polubien. Te zmiany majg na celu wzmochnienie
zaangazowania widzow i utatwienie tworcom budowania aktywnych spotecznosci w trakcie
transmisji na zywo. Jestesmy na TAK!
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YOUTUBE

INSPIRUJE

Platforma wprowadza zmiany, aby zapewni¢ twoércom wiecej inspiracji do tworzenia tresci.
W niektorych krajach, zaktualizowana zostata karta ,,Inspiracja” w YouTube Studio, ktéra teraz
oferuje rekomendacje sztucznej inteligencji dotyczace nowych pomystow na filmy.

Zaktadka ,Badania” zostata przemianowana na , Inspiracje”. W Polsce nowy widok zawiera teraz
listy trendow wyszukiwania oraz klipy wideo z sekcji ,,Co ogladaja inni”. Jak wyjasnia YouTube,
sekcja wyroznia filmy z podobnych kanatdw, ktore osiggnety szczegdlnie dobre wyniki. Ma to na
celu dostarczenie tworcom lepszego zrozumienia podobnych kanatow oraz tresci, ktore
przyciagajg ich odbiorcow, a takze dostarczenie inspiracji. Ve 72

W innych krajach dodano rowniez element wskazowek Al. Tworcy moga wpisac temat w pasku
wyszukiwania, a system Al YouTube’a zaproponuje pomysty i uwagi na podstawie
zainteresowan widzow danego kanatu. Dodatkowo, jesli brakuje pomystu ha nowy wpis, mozna
wygenerowagc zarys filmu, ktory pomoze w planowaniu tresci.

Podobnie jak inne platformy, YouTube pracuje nad jak najwiekszg integracja z Al. Obecnie
testuje rowniez opcje generowanie tta Al dla klipdw wideo, generowanie muzyki Al dla
niestandardowych sciezek dzwiekowych w YouTube Music, czy tez mozliwosc¢ przeskakiwania
do najbardziej istotnej czesci wideo.

RAPORT BY NEON SHAKE | AlW AKCJI - CO NOWEGQO?
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LINKEDIN
ACELLERATE ZAUTOMATYZUIE KAMPANIE

LinkedIn wprowadza narzedzie Al stuzgce do tworzenia kampanii ptatnych o nazwie Accelerate.

Tworcy zapowiadajg globalng premiere na wczesng jesien 2024 roku, wiec mozemy spodziewac sie

jej juz niebawem. Narzedzie, ktorego testy trwaty od pazdziernika 2023 roku, automatyzuje tworzenie

| optymalizacje kampanii reklamowych, skracajac czas potrzebny na przygotowanie kampanii

z 15 godzin do pieciu minut. Accelerate analizuje dane z réznych zrodet, takich jak strony internetowe,
profile LinkedIn i poprzednie kampanie reklamowe, aby rekomendowaé¢ kompleksowe optymalizacje.
Reklamodawcy mogg wprowadzac poprawki do wygenerowanych kampanii wedtug wtasnych potrzeb.
Narzedzie, zintegrowane jest z Microsoft Designer, ktory pozwala rowniez na tworzenie kreac;i
reklamowych i precyzyjne targetowanie.

Wczesne testy w USA wykazaty, ze Accelerate zwieksza wydajnos¢ kampanii, obnizajac koszt za akcje
0 52% I skracajac czas tworzenia kampanii o0 15%. Pomimo poczatkowych ograniczen, takich jak
waska ilosc celdow i targetowanie, wyniki testow byty obiecujace, a wielu reklamodawcow odnotowato
Znaczng poprawe wynikow kampanii.
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~ LUKASZ MASCIANICA
Partner // Creative Director

~~ | RAPORT BY NEON SHAKE | PREDYKCJE 2024

KOLEJNE MIESIACE?

W drugiej potowie 2024 roku, bedziemy obserwowac¢ wzrost popularnosci
nowych serwisow, takich jak Clubhouse i Discord. Zyskujg one na znaczeniu
dzieki ciekawym mozliwosciom interakcji i budowania spotecznosci. Oferujq

bardziej intymne kanaty komunikacji, pozwalajac na bezposrednie, real-time
rozmowy i dyskusje.

Warto sie im przyjrzec!
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MIKROINFLUENCERZY IUGC

AUTENTYCZNOSC DALE]J KROLUJE

Autentycznosc pozostaje kluczowym elementem strategii marketingowych. W drugiej potowie 2024
roku nadal bedzie odgrywac istotng role. Trend, ktory zyskat na znaczeniu kilka lat temu, nadal jest
silny i nie zanosi sie na jego rychte znikniecie.

Mikroinfluencerzy, czyli internetowi tworcy z mniejszymi zasiegami, ale czesto bardzie;
zaangazowanymi spotecznosciami, wcigz sg preferowanymi partnerami dla wielu marek.

Buduja gtebokie i autentyczne relacje z odbiorcami, co przektada sie na wieksze zaufanie i lojalnosé
wobec promowanych produktow.

Obok mikroinfluencerow, jednym z kluczowych trendow sa tresci generowane przez uzytkownikow y - - ‘ e o
(UGC). Kontent taki jak recenzje, zdjecia i filmy, ktére pokazuja, jak produkty sg uzywane | 1. | | ‘MARTA CZYKALO zPRUS .
w codziennym zyciu. Cho¢ nazwa "tresci generowane przez uzytkownikow" moze sugerowac, | ;e

ze chodzi wytacznie o materiaty tworzone przez klientow, wiele marek decyduje sie na wspotprace
z freelancerami, ktorzy zajmuja sie produkcjg takich tresci. Tresci te postrzegane sg jako bardziej
autentyczne i wiarygodne niz tradycyjne reklamy. Warto dodac, ze korzystanie z UGC nie wymaga
duzego budzetu.

~ Senior Account Manager

RAPORT BY NEON SHAKE | PREDYKCJE 2024
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CIAGLY ROZWOJ
SZTUCZNE] INTELIGENCJI

Al nieustannie sie rozwija i wprowadza innowacyjne rozwigzania, ktore majg ogromny wptyw

na naszg branze i sposob pracy. W drugiej potowie 2024 roku coraz wiecej tworcow tresci

zacznie wykorzystywac zaawansowane narzedzia Al do generowania grafik, tekstow, filmow

| animacji. Technologie te sq wcigz doskonalone. Umozliwiajg nam m.in. optymalizacje

7 PAWEL BIELAK v kam.panii w mediach spc.)’fec.znoé,ciowych. Dz.ie.ki Al,lmarketer.zy.moga.prgcyzyjniej zarzgdzac
6 budzetem reklamowym i osiggac lepsze wyniki. Takie wsparcie jest juz widoczne na przyktad

w systemach Mety. Bycie na biezgco z nowinkami technologicznymi w tej dziedzinie jest

kluczowe, aby maksymalnie wykorzystac potencjat sztucznej inteligencji w dziataniach
marketingowych.

~ Senior Account Manager

/RAPORT BY NEON SHAKE | PREDYKCJE 2024
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AlW MARKETINGU

RAPORT 2024

Jesli temat sztucznej inteligencji w marketingu Cie zainteresowat ikoniecznie pobierz
nasz raport! W szczegotowy sposob podsumowujemy stan Al w marketingu w pierwszej
potowie 2024 roku. Zdradzamy, jak skutecznie wdrozy¢ sztuczng inteligencje w firmie i
dlaczego warto to zrobi¢. W raporcie znajdziesz cenne informacje na temat narzedzi,
ktdre znaczgco usprawnity naszg prace

w obszarach takich jak: copywriting, grafika, naming, logo, wideo, prezentacije,
projektowanie stron internetowych oraz generowanie dzwieku. Pobierz raport i odkryj, jak

W MARKETINGU

RAPORT 2024 Al moze zrewolucjonizowa¢ Twoje dziatania marketingowe!

BY NEON SHAKE POBIERZ RAPORT Al

59



https://neonshake.pl/blog/ai-w-marketingu-co-oferuje-rynek-w-2024/
http://www.apple.com/pl/

POSLUCHAJ
HALO MARKETING

Halo Marketing

Postuchaj naszego podcastu Halo Marketing.

Wspotwiasciciele i Dyrektorzy Kreatywni Neon Shake — Tomek i tukasz —
majg prawie 20 lat doswiadczenia w pracy marketingowej i pracowali nad
setkami kampanii.

W podcascie omawiajg w prosty sposob zagadnienia ze Swiata = |

marketingu, pochylajac sie zaréwno nad perspektywa klienta, i k ) | A PR marktingowy
jak i agencji. - —

W ostatnim odcinku wraz z ekspertkg omawiajg proces wspotpracy
z influencerami. Warto postuchac!

YOUTUBE > C SPOTIFY APPLE PODCAST

RAPORT BY NEON SHAKE | DODATKOWE MATERIALY



https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://podcasts.apple.com/pl/podcast/halo-marketing/id1717631266
https://www.youtube.com/@halomarketingpodcast/featured
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://open.spotify.com/show/40YPfwrBpBfrzfcCIxZnde
https://neonshake.pl/

N NEON SHAKE

ARaEnyy

. badzmyw kontakcie

(5

RAPORT BY NEON SHAKE

61


https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/#contact
https://neonshake.pl/

