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Moze zapytacie: co to takiego, ten SoMe Booster? Odpowiadamy.

SoMe Boostery to nasze kwartalne spotkania w Neon Shake, podczas ktorych
omawiamy trendy i nowinki w swiecie social media. Przygladamy sie wtedy
tez komunikaciji na profilach naszych klientow, podsumowujemy wyniki

| planujemy nowe dziatania. Nabieramy energii i inspiracji na kolejne miesigce.

A poniewaz uwazamy, ze warto dzieli¢ sie wiedzg, dwa razy do roku bedziemy
tworzyc raporty podsumowujace trendy i nowosci w SoMe.

Chcemy udostepniac je naszym Klientom (wersja premium) oraz wszystkim
tym, ktdrzy potrzebujg SoMe dotadowania (wersja kompaktowa, ale wcigz
warta sciggniecial).

Ponizszg prezentacje stworzylismy w szerokim zespole.
Na nastepnych slajdach bedziecie mieli okazje poznac¢ niektorych autorow
| ich opinie na temat prezentowanych trenddw i nowosci.

NO TO LECIMY!

TOMEK NAPIERALA

partner // business & creative director
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PRZESTRZEN

Social media zmierzajg w strone rozrywki. ZaczynaliSmy od platform
spotecznosciowych, ktore pozwalaty nam na kontakt ze znajomymi.

Dzis spedzamy coraz wiecej czasu, ogladajgc krotkie filmiki — Shortsy,
Reelsy i TikToki. Prym wiodg coraz bardziej profesjonalni autorzy. Tworcy
stawiajg na chwytliwosc i oryginalnosg, by wyrdznic sie krotkim,

lecz intensywnym przekazem.

BIG TRENDS



Rok 2023 przynidst przyspieszenie w dziedzinie Al.

Juz wczesniej mieliSmy do czynienia z zaawansowanymi
algorytmami analizujgcymi tresci i nasze preferencje.

Dzis jednak dzieki Al mozemy kreowac stickery na Whatsappie,
a do grup na Messengerze wkrotce zaprosimy predefiniowane
chatboty Al o charakterze Snoop Dogga czy Taylor Swift,

jak zwykle przejmujac to, co dziatato swietnie gdzies indziej —

w tym wypadku chocby w aplikacji Character.Al.

Wiecej o tematach Al dowiecie sie w dalszej czesci Boostera.
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SOME

Poczawszy od listopada 2023 roku, Meta wprowadzita nowy model optat
dla swoich uzytkownikow w Europie. Zatozyta miesieczng subskrypcje

w wysokosci 14 dol. za dostep do Instagrama i Facebooka. Aby jednak
korzystac z tych serwisow bez ptacenia abonamentu, uzytkownicy musza
wyrazi¢ zgode na wykorzystanie ich danych osobowych przez Mete

w celach reklamowych. Te zmiany zostaty wprowadzone w odpowiedzi

na interwencje unijnych organdw ds. ochrony danych osobowych.

Co wiecej, inne popularne platformy, takie jak X (poprzednio Twitter),
YouTube, Spotify czy TikTok rowniez rozwazajg podobne kroki.



Jak zmieniq sie social media
PO WPROWADZENIU OPLAT

Analizujac przyktad Mety mozna zauwazyc, ze niewielki odsetek
uzytkownikdw w Polsce zdecydowat sie na subskrypcie.

Jezeli trend mediow spotecznosciowych bez reklam sie
rozwinie, zaszkodzi to w najwiekszym stopniu matym, lokalnym
biznesom, ktdre swoje dziatania reklamowe opierajg

na dziatalnosci w social mediach. Oczywiscie bedzie miato

to rowniez wptyw na dziatalnos¢ wiekszych marek.
Reklamodawcy mogag by¢ zmuszeni do znalezienia
spotecznosci online gdzie indziej, czy to w postaci influencerow,

czy alternatywnych, bardziej niszowych platform. MACIEK DZIEDZIC
e/ senior digital strategist

BIG TRENDS



CO NOWEGO NA

PLATFORME

RAPORT BY NEON SHAKE




RAPORT BY NEON SHAKE



W'y

METAWYCOFUJE

nicktore opcje targetowania reklam

Meta oglosita, ze planuje wycofaé pewne funkcje szczegdtowego
targetowania reklam. Proces usuwania lub konsolidacji konkretnych opcji
rozpoczat sie 15 stycznia 2024 roku. Decyzje o usunieciu poszczegolnych
wariantow dopasowywania reklam uzasadniono m.in. rzadkim ich uzyciem,
zbyt duzg szczegotowoscig oraz naktadaniem sie na inne dostepne opcje.
Zmiany obejma rowniez obszary uznane za wrazliwe, takie jak pochodzenie
etniczne, rasa czy inicjatywy zwigzane ze zdrowiem.

Niektore funkcje zostang usuniete zgodnie z wymogami prawnymi

| regulacyjnymi.

Meta zapewnia, ze bedzie starac sie przedstawia¢ alternatywne sugestie
dotyczace targetowania reklam w miare mozliwosci na swoich platformach.
Firma dodaje, ze jesli wprowadzone zmiany wptyng na istniejgce kampanie,
uzytkownicy zostang o tym poinformowani. Taka informacja pojawi sie

na stronie kampanii w Menedzerze reklam na platformach Mety.

Aktualne zestawy reklam, wraz z obecnym systemem dopasowywania,
bedg wyswietlane do 18 marca 2024 roku. Aby kontynuowac dostepnosc
tresci konieczne bedzie dostosowanie opcji targetowania.

W przeciwnym razie kampanie zostang zawieszone.

CO NOWEGO NA PLATFORMACH [SMETA o 9
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KANALY NADAWCZE

\

dodane do Facebooka 1 Messengera

Znane z Instagrama kanaty nadawcze zostaty uruchomione rowniez

na FB i Messengerze. Kanaty nadawcze sg jedng z wielu form komunikagji
z odbiorcami. Tworca kanatu nadawczego oraz upowaznione przez niego
osoby moga wysyta¢ wiadomosci na kanale. Podobnie jak w DM-ach mogg
wysytac zdjecia, wiadomosci gtosowe czy udostepniac linki. Co ciekawe
moga rowniez przeprowadzac ankiety. Odbiorcy mogg jedynie wyswietlac
tresci i zostawiac reakcje. Co wazne, aby moc dotgczy¢ do kanatu, trzeba
by¢ obserwatorem tworcy.

Dlaczego jest to ciekawe narzedzie?

e Umozliwia budowanie spotecznoscii daje poczucie przynaleznosci;
e Umozliwia dostarczanie bardziej ukierunkowanych tresci dla swoich
wybranych grup odbiorcow;

Moze by¢ backstage’em dla réznych wydarzen;

Buduje zaangazowanie.

10



MARTA JAROSZ
social media manager

CO NOWEGO NA PLATFORMACH | META

NOWE MOZLIWOSCI Al

META

Meta wprowadza wsparcie dla marek poprzez udostepnienie narzedzi
opartych na sztucznej inteligencji do generowania reklam.

Po udanych kilkumiesiecznych testach, firma zdecydowata sie na oficjalne
udostepnienie narzedzi. Sztuczna inteligencja pomoze w tworzeniu
réznych formatow reklamowych oraz umozliwi m.in. zmiane tta na
grafikach produktowych. Wspodlnie z wybranymi markami Meta testowata
mozliwosci sztucznej inteligencji oraz ogtosita pozytywne wyniki testow.
Partnerzy, ktorzy brali udziat w eksperymencie, jednomysinie potwierdzili,
ze narzedzia Al pomogty im zaoszczedzi¢ czas oraz zwiekszyc¢
skutecznos¢ kampanii reklamowych.

11



INSTAGRAM
ROZWIJA FUNKCJE ANKIET

Znana juz nam funkcja ankiet na Instagramie wystepuje juz nie tylko
na Stories, ale i w postach, rolkach oraz na streamach.

Dodanie ankiet jest proste i co wazne mato czasochtonne.

Dzieki nim w prosty sposob mozna nawigzac kontakt z odbiorca.

Dlaczego jest to przydatna funkcja?
e Ankiety pozwalajg poznac¢ odbiorcow i ich opinie na rézne tematy.

e To prosty i szybki sposob na zaangazowanie obserwatorow.
e Ankieta moze pozytywnie wptynac na zasiegi w aplikacji.

CO NOWEGO NA PLATFORMACH | META
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Funkcja udostepniania
komentarzy INSTACRAM

Choc¢ mozliwosc¢ udostepniania komentarzy bedzie czyms nowym
na Instagramie, uzytkownicy TikToka znajg te funkcje od lat.
Jej celem jest przede wszystkim zwiekszenie zaangazowania odbiorcow.

Dlaczego jest to przydatna funkcja?

e Pozwala na wyrdznienie najciekawszych komentarzy.

e Jest narzedziem utatwiajgcym tworzenie kolejnych tresci
(np. krotkich wideo z odpowiedzig na wybrany komentarz).

o Zwieksza zaangazowanie odbiorcow.

13



GOSIA OLSZOWY

social media manager

CO NOWEGO NA PLATFORMACH | META

THREADS

NOWE WYMIARY KOMUNIKACJ1

Narzedzie Threads, ktore zadebiutowato na europejskim rynku w 2023
roku, stanie sie konkurencjg dla tradycyjnych platform spotecznosciowych.
Komunikacja oparta na grupach oraz bardziej osobiste udostepnianie
tresci wybranym osobom stanie sie powszechng praktyka.

Obecnie uzytkownicy Instagrama coraz czesciej korzystajg z nowych
funkcji kanatow nadawczych. Ten rodzaj komunikacji z pewnoscig wptynie
na strategie marketingowe, wymuszajgc koniecznosc dostosowania sie

do ewoluujacych oczekiwan uzytkownikow.

Popularni influencerzy, ktorzy wczesniej byli aktywni na platformie X,
wykorzystujg juz aplikacje Threads powigzang z Instagramem.

Uzywajg wiec tego samego hasta i nazwy profilu. Co najistotniejsze — na
platformie zostajg ci sami obserwatorzy, co na |G (jezeli majg juz zatozone
rowniez konto na Threads). Dzieki temu nie trzeba budowacé swojej
spotecznosci od zera.

Wsrod aktywnych tu tworcow sa m.in. Friz, Julia Zugaj czy Czajnik.
Z Threads korzystaja takie portale informacyjne jak Swiat News czy
The Poland News. Aplikacja utatwita kontakt z odbiorcami takze mniejszym

tworcom internetowym, ktérzy nie chcieli zaktada¢ oddzielnego konta na X.

To Instagram stanowit dla nich gtowne zrodto kontaktu z widzami zarowno
poprzez prywatne wiadomosci, jak i komentarze pod zdjeciami.

14



NOWE FUNKCJE

WhatsApp wprowadzit cztery nowe funkcje dla kanatow, rozszerzajagc mozliwosci
transmisji jednokierunkowej.

Nowosci obejmuja:

notatki gtosowe;
e zwiekszenie liczby administratorow do 16;

e udostepnianie aktualizacji kanatu w osobistym statusie WhatsApp;
e mozliwosc¢ przeprowadzania ankiet.

Nowe funkcje sg wprowadzane globalnie, dla uzytkownikdw systemow Android
110S. Szczegoty nie zostaty jeszcze okreslone.

CO NOWEGO NA PLATFORMACH | META
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ARIA HYRCZYK

new business executive

CO NOWEGO NA PLATFORMACH | LINKEDIN

LINKEDIN
ARTYKULY PROMOWANE

Platforma wprowadza nowag funkcje dla firm, ktéra pozwoli im zwiekszy¢
widocznosc¢, zaangazowanie oraz generowac potencjalne zainteresowanie.
Mozliwosc¢ publikowania artykutdow na LinkedlInie znana jest juz nam

od diuzszego czasu, teraz jednak mamy mozliwos¢ promowania ich.

Opcja pozwala na dodanie przycisku CTA ,0Odblokuj artykut”, co sktoni
uzytkownikow do rejestracji w celu uzyskania dostepu do petnej tresci.

O czym powinnismy pamietac, korzystajac z tej funkcji?

e Obecnie sponsorowac¢ mozna jedynie artykuty stworzone przez firme
(autorem artykutu musi by¢ strona firmowa);

e Artykut na Linkedln musi by¢ samodzielnym artykutem. Nie kwalifikuje
sie do sponsorowania, jesli jest czescig serii biuletynow;

e LinkedIln zapowiada, ze w ciggu najblizszych kilku kwartatow rozszerzy
uprawnienia do tresci tworzonych przez pracownikow i cztonkdw oraz
wprowadzi mozliwos¢ sponsorowania artykutow w biuletynie.

17



LINKEDIN

AUDIO EVENTS

Y
.
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Audio Events — czyli pokoje rozmow na wzor Clubhouse.

Jest to stosunkowo nowa funkcja, ktéra umozliwia prowadzenie rozmow

| wydarzen na zywo na platformie. Tym samym daje uzytkownikom
wyjatkowg okazje do zaangazowania sie w swojej sieci kontaktow, dzielenia
sie pomystami i budowania znaczacych relacji z innymi profesjonalistami.
Uczestnikow proszacych o glos mozna wpuscic ,na scene” i dyskutowac

z nimi. Ci mniej Smiali moga przystuchiwac sie catosci i reagowac

przy pomocy panelu emoiji.

Wydarzenia audio na Linkedln sg podobne do podcastow na zywo

lub audyciji radiowych, w ktorych uzytkownicy moga prowadzi¢ rozmowy
| wywiady w czasie rzeczywistym z innymi uzytkownikami LinkedIn.

Do czego warto wykorzystac te funkcje?
e do dyskusji panelowych;

e do wywiadow z ekspertami;
e do sesji pytan i odpowiedzi.

CO NOWEGO NA PLATFORMACH | LINKEDIN
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ROZWOJ
TIKTOKA

Po osmiu latach istnienia TikTok nadal przycigga nowych uzytkownikow.
Jezeli rozwoj platformy utrzyma sie na obecnym poziomie, przewyzszy
baze uzytkownikéw Facebooka do 2026 roku!

e Z TikToka w 2023 roku korzystato 1.5 miliarda uzytkownikow dziennie,
CcO oznacza wzrost 0 16% w porownaniu z rokiem poprzednim.

* TikTok jest obecnie szdstg najpopularniejszg platformag medidow
spotecznosciowych na swiecie;

 Srednie wydatki uzytkownika TikToka wyniosty 850 minut spedzonych
w aplikacji kazdego miesigca;

* 90% uzytkownikow TikToka codziennie korzysta z aplikacii.

Co to oznacza? \Wcigz warto inwestowac w TikToka!

20
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CO NOWEGO NA PLATFORMACH | TIKTOK

TIKTOK
OUT OF PHONE

TikTok ogtosit oferte, ktdra wynosi platforme poza ramy ekranu telefonu.
Out of Phone - to rozwigzanie umozliwiajgce partnerom i markom
wykorzystywanie tresci TikToka w outdoorze. Marki bedg mogty umiescic
TokTokowe tresci w kinach, barach, restauracjach, samochodach,
lotniskach, stacjach benzynowych, sklepach detalicznych i nie tylko.

Dlaczego jest to fajne?

e Marketerzy moga w ten sposob uskuteczniac recykling tresci —
wykorzystujac wszechobecnoscé i popularnosé formatu TikToka
W zupetnie nowy sposob;

 Propozycja TikToka pozwala dotrze¢ do nowych odbiorcow —tych, ktorzy
nie korzystajg z platformy.

21



TikTok wprowadza
POSTY TEKSTOWE

TikTok wprowadza nowa funkcje. Teraz uzytkownicy bedg mieli mozliwosé
publikowania postow tekstowych, co ma przypominac funkcje Instagram
Stories. Celem TikToka jest zatrzymanie uwagi uzytkownikow podczas
przewijania tresci. Tworcy aplikacji podkreslajg, ze chca dac szanse

takze tym, ktorzy nie czujg sie komfortowo przed kamerg. Juz od pewnego
czasu na TikToku zauwazalny jest wzrost tresci opartych na tekscie.

CO NOWEGO NA PLATFORMACH | TIKTOK




NOWY PRZEWODNIK TIKTOKA

strategic ustalania stawek na reklamy

TikTok opublikowat nowy przewodnik poswiecony temu jak zoptymalizowac
kampanie reklamowe, aby zmaksymalizowac skutecznosc¢ promocii
w aplikaciji.

Co w nim znajdziecie?

e Przeglad tego, jak podejsc¢ do procesu reklamowego, w tym studia
przypadkow, uwagi oparte na danych.

e Wskazowki jak i kiedy aktualizowac swoje kampanie, aby uniknac¢
zmeczenia odbiorcow i zmian, ktore moga wystapi¢ w poczatkowej fazie.

e Wskazowki dotyczgce strategii licytacji | tego kiedy sg one najbardziej
skuteczne.

PRZEWODNIK TIKTOKA

CO NOWEGO NA PLATFORMACH | TIKTOK
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PINTEREST

Pinterest staje sie coraz bardziej popularny. Platforma osiggneta rekordowg
liczbe miesiecznych aktywnych uzytkownikow, ktora wynosi obecnie

482 miliony. Ten znaczacy wzrost (oSmioprocentowy w skali roku)

jest mocno napedzany przez generacje Z, ktora stanowi az 42% ogotu
uzytkownikow Pinteresta. Liczby te odzwierciedlajg rosngca popularnosc
platformy wsrod mtodszych internautow i jej zdolnosé do przyciggania
nowych, dynamicznych grup uzytkownikow.

Pinterest nalezy traktowac jako wizualng wyszukiwarke pomystow

| Inspiracjl — swoisty katalog pomystow, ktory jest idealnie dopasowany

do uzytkownika. Nie stuzy on do dokumentacji swojego zycia, mowienia

o tym, co byto. Wrecz przeciwnie. Uzytkownicy chetnie korzystajg z niego,
gdy myslg o zmianie jakiegos aspektu swojego zycia i szukajg inspiracii.
To doskonata szansa zaistnienia dla marek np. z branzy beauty, fashion
czy urzgdzania wnetrz.

Z naszego doswiadczenia wynika, ze ptatne kampanie na Pinterescie

moga osiggac wyniki klikniecia zblizone lub nawet lepsze w tych
branzach niz na najbardziej popularnym ekosystemie Meta.

CO NOWEGO NA PLATFORMACH | PINTEREST




TRENDYNA PINTERFESCIE

21024

e W tym roku pokolenie Z i milenialsow zadba o estetyke swoich finansow. Karty kredytowe
przejdg metamorfoze, a skarbonki zostang spersonalizowane. No i nie zapominajmy
0 najwazniejszym — naklejkach! Na wszystkim. Pinterest zanotowat 130-procentowy
wzrost zainteresowania frazg ,,Credit card stickers”;

e Z danych wynika, ze w 2024 roku bedziemy stuchac wiecej klasycznego jazzu.
Na nowo odkryjemy takie gatunki jak piano jazz i jazz funk, ktére zanotowaty odpowiednio
105- 1 75-procentowy wzrost zainteresowania na Pinterescie;

e Powrot do przesztosci zaobserwujemy rowniez w modzie. Pinterest zanotowat
130-procentowy wzrost zainteresowania frazg ,,styl eklektyczny”, zas ubran wpisujacych
sie w ,retro streetwear” szukato 55 procent wiecej uzytkownikow niz przed rokiem.

To tylko niektore z trenddw, ktore przykuty naszg uwage, pobierzcie raport i sprawdzcie,
co czeka na nas w 2024!

RAPORT PINTERESTA

CO NOWEGO NA PLATFORMACH | PINTEREST
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X OPRACOWUJE
OPCJE ARTYKULOW

Elon Musk chce uczyni¢ X gtownym zrodtem aktualizacji
wiadomosci, W ramach tego platforma rozszerzyta juz dlugosc
postow, co umozliwia ukazanie szerszego kontekstu

w dodawanych aktualizacjach. Wkrotce uzytkownicy X bedg
mogli publikowad artykuty bezposrednio na platformie. Nowy
dtuzszy format tresci, moze rowniez uzyskac wiasny kanat

w aplikaciji.

CO NOWEGO NA PLATFORMACH | X




X ROZSZERZA DOSTEP
DO PIONOWYCH WIDEO

X rozszerza dostep do pionowych reklam wideo poprzez wyswietlanie ich
na dedykowanym kanale wideo. Kanat aktywuje sie, gdy uzytkownik
kliknie w okreslony klip wideo typu In-Stream.

Platforma X podaje, ze po wprowadzeniu tej opcji liczba uzytkownikow
ogladajgca pionowe wideo wynosi 100 milionow. Mowi rowniez: ,, X staje
sie platformaq, ktorej uzytkownicy skupiajq sie przede wszystkim na
wideo - oglgdanie go jest obecne w ponad czterech z pieciu sesji
uzytkownikow, a liczba wyswietlen wideo rosnie srednio o 35% rok do
roku"
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Al Al Al ...GORACE! CZYLI HOT TEMAT

Czy narzedzia Al moga zastapic community
managera? Nie. Ale moga byc¢ catkiem sprawnym
asystentem. | znacznie utatwi¢ mu prace.

Popularny ChatGPT moze byc¢ swiethym wsparciem w researchu

Pomoze m.in. w wyszukiwaniu tematow, ktore moga zainteresowac naszg
grupe docelowa, tworzeniu kategorii postow czy gotowych tresci na
konkretny temat, w okreslonym stylu wypowiedzi. Co prawda efekt jego
pracy raczej nie bedzie produktem finalnym (tresci bywajg generyczne,

nie ma on tez dostepu do najaktualniejszych danych), ale moze stanowic
dobry punkt wyjscia do prac nad planem komunikacji dla marki.

Warto zaznaczyc, ze 95% tworcow poprawia tresci wygenerowane przez Al.

RUSZYL GPT STORE

W styczniu OpenAl uruchomito GPT Store, czyli sklep z customizowanymi
chatbotami Al generujgcymi zarowno tekst, jak i obrazy. Sklep GPT znajduje
sie w nowej zaktadce na platformie i oferuje szereg chatow opracowanych
zarowno przez partnerow OpenAl, jak | szerszg spotecznosc deweloperow.
Sklep bedzie skarbnicg petna niestandardowych aplikacji Al. Juz teraz
znajdziemy tam wyjagtkowe rozwigzania takie jak np. Code Tutor Khan
Academy (aplikacja wspierajgca zadania kodowania programow) czy Canva
(narzedzie do projektowania prezentacji lub grafik do publikacji w mediach
spotecznosciowych). Swietna sprawa. Sprawdzcie sami!



OWLY WRITER

Potezne narzedzie, ktére pomaga uzytkownikom generowac tresci na
rozne platformy spotecznosciowe. Poprzez dostarczenie krotkiego opisu
lub adresu URL chatbot dostosowuje ton tresci. Platforma oferuje szereg
funkciji, ktore przydadza sie kazdemu SoMe managerowi. Jestesmy w fazie
testow, ale juz wiemy, ze narzedzie pozostanie

Z nami na dtuzej!

GEMINI (KIEDYS: BARD)

Chatbot Al opracowany przez Google. Konsumencka wersja modelu
jezykowego bedacego odpowiedzig na ChatGPT od Open Al.

Z naszej perspektywy Gemini sprawdzi sie lepiej przy poszukiwaniu
pomystow na tresci niz ChatGPT. Co ciekawe narzedzie umozliwia
eksportowanie odpowiedzi do Dokumentéw Google | Gmaila.
Uzywamy i polecamy!

TENARZEDZIA WARTO WYPROBOWAC

v

NATIVEHASH

Platforma wspiera uzytkownikdw w przygotowaniu kampanii
influencer marketingowych. System proponuje influencerow
pasujacych do archetypu marki. Poréwnuje rozne profile i tworzy liste
0sOb idealnie pasujacych do grupy docelowej. Narzedzie pozwala
rowniez na pobranie szczegotowych raportow z przebiegu kampanii.

Al Al Al ...GORACE! CZYLIHOT TEMAT




GENEROWANIE OBRAZOW, WIDEO
|PREZENTACJI

MIDJOURNEY

Generator obrazow wykorzystujacy sztuczng inteligencje i uczenie
maszynowe. Tworzy obrazy w najprzerdzniejszych stylach, od zdjec, przez
llustracje, grafiki 3D, po surrealistyczne kolaze. Pozwala na wykorzystanie
w zapytaniach okreslonych parametrow definiujgcych np. format grafiki czy
preferowang wersje programu. Platforma daje takze mozliwoscé
generowania promptow z wykorzystaniem obrazow. Co ciekawe,

w najblizszym czasie mozna spodziewac sie wprowadzenia funkcji
generowania wideo.

DALL-E

Narzedzie Al opracowane przez OpenAl, ktore generuje unikalne obrazy
na podstawie opisow tekstowych. Moze byc¢ uzywane do tworzenia
oryginalnych grafik, ilustracji czy memow do wykorzystania

w social mediach. Posiada funkcje edytowania wygenerowanych grafik
przy uzyciu nowego promptu.

PIKA LABS

Umozliwia szybkie tworzenie wstepnych animowanych wersji materiatow
takich jak spoty reklamowe przy minimalnym naktadzie pracy.

Dzieki niemu agencje moga skutecznie wizualizowac¢ koncepcje kampanii,
udostepniajac klientom wglad w to, jak ich reklama moze wygladac w
praktyce. Przyspiesza to proces tworzenia i podejmowania decyzji.

Pika Labs pozwala na oszczednosc czasu i zasobow, co jest niezwykle
cenne w dynamicznym srodowisku reklamy.

graphic designer

Al Al Al ...GORACE! CZYLIHOT TEMAT




Al Al Al ...GORACE! CZYLI HOT TEMAT

Meta wprowadza chatboty Al
| generatory obrazow

NA INSTAGRAMIE W INNYCH APLIKACJACH

CHAT ZE SNOOPDOGGIEM?

Nowosci obejmuja mozliwos¢ tworzenia niestandardowych naklejek,
edytowania obrazow oraz obecnosc¢ wielu postaci chatbotow z twarzami
celebrytow na Instagramie, Messengerze i WhatsApp. Te funkcje zostang
wsparte generatywng sztuczng inteligencjg. Boty beda miaty wtasne profile
| swoje unikalne historie. Chodzi o to, by interakcja z nimi przypominata
rozmowe ze znajomymi. Czesc¢ botow powstata we wspotpracy z ikonami
kultury, m.in. raperem Snoop Doggiem, tenisistkg Naomi Osakg czy
celebrytkg Paris Hilton.

Meta uruchomita takze studio programistyczne dla marek, umozliwiajgce
tworzenie niestandardowych narzedzi Al do firmowych ustug
komunikacyjnych, dedykowanych do obstugi klientow. To wprowadzenie
sugeruje, ze Meta ma zamiar rozwijac technologie opartg na sztucznej
inteligencji, generujgca tekst i obrazy na podstawie prostych wskazowek
uzytkownikow. Meta Al, nowy tekstowy chatbot, dziatac bedzie na duzym
modelu jezykowym, Llama 2 i wykorzystywac informacje z ustugi Bing firmy
Microsoft do wyszukiwania. Firma opisuje go jako cyfrowego asystenta,
zdolnego odpowiadac¢ na pytania w czasie rzeczywistym oraz generowac
obrazy.
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BE REAL

BE FAKE

Aplikacja zostata stworzona z mysla o ukazaniu autentycznego zycia
poprzez rejestrowanie obecnych chwil na zdjeciach. Uzytkownicy
otrzymujg codziennie jedno powiadomienie na swoim smartfonie,

ktore informuje ich o mozliwosci dodania postu, zachecajac do zrobienia
spontanicznego zdjecia. W ciggu dwoch minut uzytkownik musi uzyc
zarowno przedniegj, jak i tylnej kamery swojego telefonu. Wazne jest,

aby zaznaczyc, ze dodane zdjecie automatycznie znika po uptywie

24 godzin. Chociaz istnieje opcja udostepnienia go na innych platformach,
to w BeReal niemozliwy jest powrot do tego zdjecia po uptywie tego czasu.

Aplikacja bazuje na prawdzie i spontanicznosci, dzieki czemu zyskata
ogromnag popularnosc, szczegolnie wsrod przedstawicieli pokolenia Z.
W poprzednim roku zauwazono wzrost sukcesu aplikacji rowniez wsrod
szerszej grupy uzytkownikow. Coraz wiecej influencerdéw i znanych
osobistosci zaczeto z niej korzystac.

Al Al Al ...GORACE! CZYLIHOT TEMAT

Aplikacja powstata niedawno i jest pewng alternatywg dla BeReal.
Zacheca uzytkownikow do tworzenia wirtualnych, fantastycznych wersji ich
samych przy wykorzystaniu narzedzi Al.

Co ciekawe, CEO aplikacji Kristen Garcia Dumont zaznacza, ze aplikacja
pozwala na bardziej autentyczne wyrazanie siebie w porownaniu do presii
dodawania prawdziwych zdjec.

Aplikacja ma duzy potencjat. Z naszej perspektywy jednak istnieje ryzyko,
Ze moze sie ona znudzi¢ uzytkownikom po dosc¢ krotkim czasie.

To, co najbardziej interesuje nas w social mediach to przede wszystkim
ciekawosg, jak zyja inni ludzie. Bedziemy obserwowac rozwoj aplikacii,
natomiast na ten moment jestesmy team BeReal!
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TIKTOK
TRESCI Al BEDA OZNACZONE

Korzystanie z materiatow Al w social mediach moze prowadzic
do dezinformowania odbiorcow. Informowanie ich o tym,

Ze prezentowany materiat zostat zmodyfikowany przy uzyciu
technologii, stanowi obecnie kluczowy element
odpowiedzialnego tworzenia tresci.

TikTok chce, by publikowane w aplikacji tresci, w ktorych
wykorzystano sztuczng inteligencje, byty oznaczane.

W tym celu uruchamia specjalne etykiety do samodzielnego
wykorzystania przez tworcow oraz rozpoczyna testowanie
automatycznego oznakowania tego rodzaju materiatow.

Al Al Al ...GORACE! CZYLIHOT TEMAT




META

AUDIOCRAFT

Meta wydata narzedzie Al do audio, ktore pozwala szybko i tatwo
generowac wysokiej jakosci dzwiek i muzyke z tekstu. Wystarczy
wprowadzic¢ tekst opisujacy potrzebne audio, a AudioCraft moze
wygenerowac go w kilka chwil.

Dlaczego jest to fajne?

e Przyspiesza proces tworzenia audio, eliminujac koniecznosc
dtugotrwatego tworzenia dzwiekow od podstaw.

e Narzedzie jest tatwe w uzyciu, co sprawia, ze nawet osoby bez
gtebokiego doswiadczenia w produkcji dzwieku czy muzyki moga z niego
korzystac.

e Otrzymane dzwieki i utwory muzyczne moga byc uzywane jako podktady
do tresci wideo, tta do podcastow lub nawet jako elementy kreagcji
dzwiekowych na platformach takich jak TikTok, Instagram czy YouTube.
To otwiera nowe mozliwosci kreatywnego wykorzystania generowanych
tresci audio na roznych kanatach online.
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LUKASZ MASCIANICA

partner // creative director

PREDYKCJE 2024

CO PRZYNIESIE 2 0 2 4?

NOWE PERSPEKTYWY

Szybki postep social medidow stanowi zarowno wyzwanie,

jak i nieograniczone perspektywy dla marketerow. Po dynamicznym roku
2023 czas spojrze¢ w przod i rozwazyc, ktore kierunki beda nadal
dominujgce w najblizszych dwunastu miesigcach. Mozemy przewidzie¢
pewne trendy, zachowania czy to, ktore platformy beda odgrywad
kluczowa role w najblizszych kwartatach. Jednak ostatnie lata pokazaty
nam, ze nagte wydarzenia moga diametralnie zmieni¢ nasze perspektywy.
To witasnie dynamika stanowi najbardziej pewng prognoze na rok 2024.
Marketerzy moga dziata¢ zgodnie z przygotowanym planem,
dostosowujac go na biezaco, reagujac na zmiany.

NA CO SIE NASTAWIC?

 Dominacje krotkich form wideo;

e Jeszcze wiekszy wptyw Al;

e Dalszy rozwoj Threads i podobnie dziatajgcych kanatow;

e Ewolucje transparentnosci i autentycznosci w influencer marketingu.
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INFLUENCER MARKETING
EWOLUCJA AUTENTYCZNOSCI

PANDORA GATE

Po wydarzeniach zwigzanych z Pandora Gate influencer
marketing mocno ewoluowat. W 2024 roku transparentnosc

| autentycznosc zapewne stang sie jeszcze wazniejszymi
elementami wspotpracy miedzy influencerami a markami.
Proces weryfikacji influencerow bedzie bardziej zaawansowany,
a zarowno marki, jak i konsumenci bedg odgrywac aktywna role
w tym procesie.

MIKRO-1 NANO INFLUENCERZY

Przy wyborze influenceréw do kampanii znaczenie majq juz nie
tylko zasiegi publikacji, ale tez ROI, rejestracje w sklepie, '_ |
wartos¢ koszyka, Engagement Rate, czy tez analiza ' | ANITA NOWAK
sentymentu. Branza takze coraz mocniej koncentruje sie na i’ gk senior account & communication
mikro- i nanoinfluencerach, ze wzgledu na wysoki wspotczynnik N manager

zaangazowania ich spotecznosci na wszystkich platformach.

PREDYKCJE 2024



PREDYKCJE 2024

PAWEL BIELAK

senior account manager

UDOSTEPNIEN

AUTENTYCZNOSC JEST KLUCZOWA

W 2024 udostepnienia bedg miaty jeszcze wieksze znaczenie niz
polubienia, komentarze czy liczba obserwujgcych.

Udostepnienia sg trudniejsze do sfatszowania niz inne wskazniki i sg
bardziej wiarygodnym wskaznikiem zaangazowania. Kiedy ktos decyduje
sie ha udostepnienie tresci, Swiadczy to o jej wartosci i checi podzielenia
sie nig z innymi w swoim kregu. Platformy, takie jak Instagram czy TikTok,
coraz czesciej podkreslaja liczbe udostepnien, akcentujac ich znaczenie
w kontekscie obecnych trenddéw w mediach spotecznosciowych.
Marketerzy powinni skupic¢ sie na tworzeniu tresci, ktore naturalnie
zachecajg do udostepniania.
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AGENCJA SOCIAL MEDIA?

Moment, by zaczac¢ wspotpracowac z agencjg bedzie rozny dla roznych biznesow
| sytuacji — to oczywiste. Jest jednak kilka znakow, ktére moga swiadczyc¢ o tym,
Ze juz czas, by porozmawiac z profesjonalnym podmiotem:

e Brak czasu lub wiedzy specjalistycznej

e Niespojne lub stabe wyniki

e Ograniczone zasoby

e Potrzeba skalowalnosci

e Potrzeba zaawansowanej analityki

e Brak kreatywnosci i Swiezosci w komunikagii
e Koniecznosc lepszej analizy konkurencji

* Problemy w zarzgdzanie kryzysem

e Potrzeba dziatan wielokanatowych

Jesli temat Cie zainteresowat, przeczytaj artykut na naszym blogu.

PRZECZYTAJ ARTYKUL

DODATKOWE MATERIALY
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DOBRY BRIEF
JAK GO STWORZY(?

Warto pisac briefy — nawet w przypadku niewielkich projektow
dotyczacych Twojej marki czy produktu. To znacznie utatwia
komunikacje pomiedzy klientem a agencjg, pomaga w wymianie
informaciji, a przede wszystkim pozwala zaoszczedzic

obu stronom czas, skuteczniej osiggac cele i lepiej spetniac
oczekiwania klienta.

Przeczytaj artykut na temat briefu na naszym blogu i pobierz
brief wzorcowy!

POBIERZ BRIEF WZORCOWY)

DODATKOWE MATERIALY

NEON SHAKE

Brief na dziatania Social Media

Nazwa projektu:
Klient:

Termin:
Informacje o firmie/marce

I Background projektu

Prosze o krdtki opis, dlaczego dana aktywnose jest podejmowana?

Misja, wartodci, strategia, kultura, Pozycla firmy/markl na rynku, mocne strony fiermy/markl
najwazniejsze cachy firmy/marki, Jak marka chee by€ postrzegana przez konsumentow? Prosimy o

Informacje o marce
opis co oferuje marka (portfolio produktow)

Otoczenie rynkowe i konkurencja

Prosimy o przedsiawianis, kio jest konkurencja marki oraz jakie dziatania konkurencji
uwazajg Panstwo za udane lub nie | diaczeqo {cenne beda przyklady dzatan 2 rynku, ktare sig
Pafstwu pedobaja), Co stanowi wyrdznik marki na tle konkurencji?
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POST.UCHA)
NASZEGO PODCASTU

RHALOMARKETING

Oy neon shoke

Jesli chcesz jeszcze bardziej zagtebic sie w temat tworzenia briefu
marketingowego, postuchaj naszego podcastu Halo Marketing.
Wspotwitasciciele i Dyrektorzy Kreatywni Neon Shake —- Tomek i tukasz —
majq prawie 20 lat doswiadczenia w pracy marketingowej i pracowali nad
setkami kampanii.

W podcascie omawiajg w prosty sposob zagadnienia ze sSwiata
marketingu, pochylajgc sie zarowno nad perspektywa klienta, jak i agenc;ji.

W pierwszym odcinku opowiadajg o procesie tworzenia briefu,
w kontekscie wspotpracy miedzy klientem a agencja.

W drugim natomiast koncentrujg sie na bardziej praktycznych aspektach,
przyblizajac proces wiasciwego wypetniania tego dokumentu.

YOUTUBE > ( SPOTIFY APPLE PODCAST

DODATKOWE MATERIALY
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