NEON SHAKE

ADVERTISING

Brief na dziatania promocyjne

Nazwa projektu:

Klient:

Termin:

Background projektu
Prosze o krotki opis, dlaczego dana aktywnosé jest podejmowana? Jakie problem biznesowy ma
rozwigzaé¢ kampania?

Informacje o marce oraz platformie komunikacji

Misja, wartosci, strategia, kultura. Prosimy o opis co oferuje marka (portfolio produktéw).
Pozycja firmy/marki na rynku, mocne i stabe strony firmy/marki,

Jak marka chce by¢ postrzegana przez konsumentéw? Jaka jest obecna pltaforma komunikacji
marki?

Otoczenie rynkowe i konkurencja

Prosimy o przedstawienie, kto jest konkurencjg marki oraz jakie dziatania konkurencji, uwazajg
Panstwo za udane lub nie i dlaczego.
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Grupa celu

Prosze napisa¢ do kogo skierowane sg dziatania? Jaki jest stosunek grupy celu do oferowanych
ustug/produktow, w jakim kontekscie sg uzywane? Jaki styl zycia prowadzg odbiorcy marki? Jak
wyglada segmentacja klientéw?

Cele

Prosze o okreslenie celéw kampanii oraz okreslenie kluczowych czynnikéw sukcesu (KPI).
Cele mogg dotyczy¢ m.in. sprzedazy, wizerunku, $wiadomos$ci marki, przychodu, retencji klientéw.

Single Minded Message

Jaki jest gtowny przekaz kampanii?
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Benefity racjonalne i emocjonalne
Jakie korzysci chcemy zakomunikowac¢ klientom?Jakie racjonalne i emocjonalne potrzeby zaspokaja
Panstwa produkt/ustuga? Jakie problemy uzytkownikéw rozwigzuje?

Wyrézniki na tle konkurecji
Jakie sg najwazniejsze cechy produktu lub ustugi, ktére wyrdzniajg nas w stosunku do konkurencji i
sg najwazniejsze dla wybranej grupy celu?

Co chcemy osiggna¢ przez komunikacje reklamowa?
Co chcemy by ludzie czuli po zetknieciu z naszg komunikacjg? Jakiego zachowania oczekujemy od
naszych konsumentoéw? Jakie jest przestanie, ktdre powinno dominowac¢ w przekazie?

Consumer insight
Ktére z obecnych przekonan i postaw Klientdw powinny by¢ wykorzystane dla stworzenia przekazu
reklamowego (consumer insight)?
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Kanaty komunikacji

Prosze opisac jakie dziatania promujgce marke byty prowadzone do tej pory. Ktore kanaty komunikacji
byty najskuteczniejsze? Dlaczego?

Zadania dla Agencji
Prosze napisac¢ jakie sg oczekiwania wobec agencji na etapie ztozenia oferty?
Co bedzie nalezato do zadan agencji po wygraniu przetargu?

Budzet
Jaki jest planowany budzet na dziatania? Co wchodzi w sktad budzetu (zakup mediow, kreacja,
produkcja i obstuga dziatan promocyjnych)?
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Harmonogram
Uwzgledniajacy daty: briefu, debriefu, wystania oferty, prezentacji oferty, wybéru agenciji, rozpoczecia
dziatan. Jaki przedziat czasowy majg obejmowac planowane dziatania?

Dodatkowe materiaty:

Jakie materialy zostang przekazane agencji na etapie przygotowywania oferty?

Strategia marki

Strategia komunikacji

Analiza konkurencji

Analiza konsumenta

Badania / raporty

Materiaty graficzne/content ( materiatami reklamowymi/kontentem/zdjecia, ktére mozemy wykorzystac

w komunikacii)
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